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企业命题赛道——神州沃良盘锦大米 

神州沃良盘锦大米包装创新设计（真题实做） 

 

一、企业简介   

神州沃良深耕东北稻米产业多年，扎根辽宁盘锦辽河三角洲核心产区，是集生态种植、

智能加工、恒温仓储、成品分装、全域电商销售为一体的现代化稻米运营企业。 

企业依托盘锦本地万亩生态种植基地，长期与本地农户合作，采用标准化田间管理模式，

遵循自然湿地生态规律种植水稻。 

工厂配备自动化加工生产线、无尘化生产车间、恒温储粮系统，从原粮筛选、精细碾磨、

分级甄选到真空锁鲜分装，全程规范化作业，稳定保持稻米的新鲜口感与纯净品质。 

品牌始终秉持 “用良心・做新粮” 的经营理念，坚持当季新米、洁净加工、规范储存，

专注为家庭餐桌、日常膳食、节庆礼赠提供优质东北稻米产品，长期深耕抖音、快手、小红

书、淘宝、京东等全平台电商渠道，拥有成熟的内容传播与达人合作带货体系。 

 

二、命题背景   

本次大米包装全面升级，彻底打破地域元素束缚、摒弃传统农产品设计固化思维，不再

局限于盘锦本地景观、生态 IP，全程放开创意边界。核心创作宗旨为：不限题材、不限风格、

天马行空、自由发散，主打打造专属大米品牌的原创超级符号，塑造一眼记住、过目不忘、

适配全网传播、适配全年龄段审美的高记忆点包装体系，同时适配电商直播、达人种草、线

下陈列、节庆礼赠等全场景使用。 

整套设计坚持原创创新、多元包容，不局限于传统粮油包装风格，鼓励一切脑洞创意、

潮流设计、艺术化表达。统一品牌核心 Slogan：用良心・做新粮 

覆盖全品类规格：500g 米砖礼盒、1kg 米砖、1kg×5 块礼盒、2.5kg 真空装、5kg 真

空装、5kg 高端礼盒。所有创意设计全程无违规宣传词、无夸大广告语，完全符合电商内容

规范与赛事评审标准，创意自由且合规可控。 

 

三、设计任务与产品清单  

1. 500g 米砖 + 轻奢小礼盒（试吃、福利、达人样品款） 

定位：轻量体验、伴手礼、直播间福利品 

画面：简约精致构图，局部红海滩线条纹理 + 迷你蟹稻插画 

风格：小巧高级、干净温柔、开箱出片率高 

适配达人：测评博主、美食种草、新人福利引流 

2. 1kg 独立米砖（电商主力引流单品） 

定位：单人食、租房、小家庭、短视频爆款 



画面：主视觉完整呈现「红海滩远景 + 稻田近景」 

版面简洁大气，品牌 Slogan 醒目突出 

优势：体积方正、镜头超级耐看，是全网短视频最高适配单品 

3. 1kg×5 块米砖组合礼盒（节庆爆款礼盒） 

定位：亲友送礼、节日团购、达人主推高转化礼盒 

礼盒外盒：采用盘锦湿地长卷画面，连贯呈现红海滩、稻田、河道、芦苇生态风光 

盒内五块独立米砖整齐陈列，视觉规整、仪式感强 

非常适合网红礼盒开箱、节日好物、东北特产推荐内容创作 

4. 2.5kg 真空袋装（精致家庭日常款） 

定位：三口之家、日常膳食、长期复购款 

画面大面积留白，生态插画居中，整体干净治愈 

适合居家做饭 vlog、日常三餐种草、橱窗陈列展示 

5. 5kg 真空袋装（电商全网走量主款） 

定位：多人口家庭、囤货刚需、店铺销量主力 

版面大气稳重，产地生态元素清晰 

信息层级简单明确，消费者一眼识别品牌、产地、生态优势 

适配所有三农、居家、团购达人日常挂车带货 

6. 5kg 高端尊享礼盒（商务、节庆、高端礼赠） 

定位：节日送礼、企业福利、高端场景传播 

工艺：哑光质感覆膜 + 局部浅金点缀 

画面：极简国风湿地生态，红海滩元素低调高级 

盒内侧印刷品牌理念与盘锦生态种植介绍，质感饱满、稳重雅致 

 

四、设计要求   

本次包装升级完全针对新媒体电商传播设计，非常适合全网内容生态： 

1.抖音 / 快手直播适配 

包装方正立体、上镜干净、色彩高级，主播手持展示、特写、挂车画面质感极佳，无需

复杂话术，画面自带信任感。 

2.小红书种草适配 

国风治愈系画面、湿地生态故事、高颜值礼盒，适配居家生活、美食做饭、特产测评、

国货美学笔记。 

3.短视频剧情适配 

可拍摄稻田实景对比、开箱展示、煮饭全过程、东北特产分享、节日送礼场景，内容素

材丰富。 

4.全 SKU 矩阵适配达人分层带货 

小规格引流、中规格走量、礼盒规格提利润，适配全站各类达人账号风格。 

5.创意无边界、记忆点突出：打破地域与行业固有元素限制，原创专属超级符号，视觉

独特、独一无二，消费者一眼记住、印象深刻 



6.电商属性突出：全套镜头友好型设计，专为新媒体传播打造 

7.品牌表达合规稳重：无任何广告法违禁词，品牌实力真实、克制、可信 

8.系列化完整度高：六款规格全覆盖，场景完整、商业落地性强 

9.审美年轻化升级：摆脱传统农产品刻板印象，适配当代年轻消费审美 

 

五、作品提交要求   

1. 平面展开图  

含刀版线、折叠线、尺寸标注、主要材质及印刷工艺说明。 分辨率 300dpi，格式为

JPG/PNG，需保证清晰可识别。 

2. 立体效果图 

多角度展示礼盒闭合与开启状态，呈现完整的立体造型。 

3. 展示效果图  

需将产品置于真实场景中进行展示渲染，如商超货架、茶台案几、年轻人家中、户外背

包侧袋、社交平台拍照场景等，不少于 2 张。展现出产品的场景感、使用感与视觉吸引力。 

4. 设计说明 

设计理念、辽宁故事融合方式、智能化或碳中和具体应用点、材料与工艺选择、创新产

品定位阐述等。字数控制在 500-800 字。 

 

六、知识产权声明   

参赛作品须为原创，未侵犯他人知识产权。作品著作权归作者所有，神州沃良盘锦大米

对获奖作品享有优先使用权及生产转化权，具体合作条件由双方另行协商签订协议。凡提交

作品即视为同意本声明。 

 

                    


